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Konsumenten als Kaufer und Nutzer von Gutern sind fiir die Realisierung einer 6kologisch, sozial und
Okonomisch nachhaltigen Entwicklung von entscheidender Bedeutung. Allerdings stellt sich die
Frage, wie nachhaltiger Konsum inhaltlich zu bestimmen und praktisch umzusetzen ist.

In dem vorliegenden Buch geben renommierte Autoren aus Wissenschaft und Wirtschaft sowie aus
Verbraucher- und Umweltverb[inden darauf eine Antwort. Zunachst wird Klarheit geschaffen 3ber
den Begriff "Nachhaltiger Konsum", der sowohl Leitbild als auch Leerformel sein kann. Danach steht
die Umsetzung im Mittelpunkt: Anhand der zentralen Bedarfsfelder Ernadhrung, Kleidung und
Waschen, Mobilitat, Bauen und Wohnen sowie ethisches Investment werden grundlegende Konzepte
und wegweisende Beispiele diskutiert.
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2 Zu diesem Buch

Nachhaltige Entwicklung und damit eine Bediirfnisbefriedigung, die weder
zu Lasten heute lebender Menschen noch auf Kosten zukiinftiger Generatio-
nen erfolgt, ist seit dem ,,Erdgipfel” von Rio 1992 erklértes Ziel von Staa-
ten, Nichtregierungsorganisationen und zahlreichen Unternehmen. Je ldnger
die Diskussion um nachhaltige Entwicklung andauert, umso deutlicher wird,
dass der notwendige Wandel des Wirtschaftens in den entwickelten Landern
nur bei einem entsprechend verdnderten Konsumverhalten gelingen kann.
Nachhaltiger Konsum ist Voraussetzung der nachhaltigen Entwicklung.
Dartiber, was genau unter dem Konzept des nachhaltigen Konsums zu ver-
stehen ist und wie es sich im Alltag umsetzen ldsst, existieren jedoch recht
unterschiedliche Ansichten.

Entstehungshintergrund dieses 10. Bandes der Reihe ,,Marketing und
Verbraucherarbeit® ist eine Tagung, die der Lehrstuhl Marketing 1: Markt
und Konsum der Universitit Hannover aus Anlass seines 25-jdhrigen Beste-
hens in Kooperation mit dem Institut fiir Markt-Umwelt-Gesellschatft,
Hannover, und der Stiftung Verbraucherinstitut, Berlin, im November 2000
durchfiihrte. Um auf dieser Veranstaltung moglichst viele neue und
weiterfilhrende Ideen zu Gehor zu bringen, wurden die meisten Referenten
auf Basis eines breit gestreuten ,,Call for Proposal® ausgewéhlt. Der
angestrebte Dialogcharakter spiegelt sich in dieser Auswahl wider, die
Beitrage sowohl aus verschiedenen wissenschaftlichen Disziplinen als auch
aus der unternehmerischen sowie der umwelt- und verbraucherpolitischen
Praxis zusammentfiihrt. Fiir dieses Buch wurden die Tagungsbeitrige um die
»DenkanstoBe* der Moderatoren der verschiedenen Dialogforen erginzt.

Das Buch und die Tagung wéren nicht moglich gewesen ohne die grof3-
zligige Unterstiitzung der Nord/LB und der Niedersdchsischen Umweltstif-
tung, fiir die wir uns an dieser Stelle herzlich bedanken. Unser Dank gilt
zudem Jan-Philip Riehle, Silja Halbes und insbesondere Manuel
Heichlinger fiir die Hilfe bei der Erstellung des Manuskriptes sowie Liesel
und Dr. Manfred Schrader fiir das Korrektur lesen.

Hannover, im September 2001
UIf Schrader
Ursula Hansen





